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Рівень BO перший (бакалаврський) рівень 

Назва 
спеціальності/освітньо-
професійної програми 

291 «Міжнародні відносини, суспільні комунікації та регіональні 
студії» /«Міжнародна інформація та суспільні комунікації» 

Форма навчання Денна  

Курс, семестр, 
протяжність 

 3-4 курс, 5-7 семестри 

Семестровий контроль Залік (5 семестр), іспит (7 семестр). 

Обсяг годин (всього: з них 
лекції/практичні) 

 420 год. / 14 кредитів ECTS (лекції – 60 год., практичні – 86 год.) 

Мова викладання  українська 

Кафедра, яка забезпечує 
викладання 

 Міжнародних комунікацій та політичного аналізу 

Автор дисципліни К. геогр. н., доцент Федонюк Сергій Валентинович 

Короткий опис 

Вимоги до початку 
вивчення 

Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних 
джерел. 
Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 
Здатність використовувати інформаційні та комунікаційні 
технології. 
Мати навички самостійного визначення освітніх цілей та навчання, 
пошуку необхідних для їх досягнення освітніх ресурсів. 

Що буде вивчатися Теорія та практика реалізації функцій інформаційного менеджменту 
та маркетингу (ІММ) із застосуванням інформаційних систем 
менеджменту, зокрема за допомогою сучасних інформаційно-
комунікаційних технологій, з використанням електронних засобів, 
хмарних систем, застосування Internet-технологій. 
Вивчаються різні аспекти методології ІММ з метою створення 
стратегічних конкурентних переваг для організації, вивчення 
основних принципів організації та забезпечення функціонування 
ІММ. 
Технічні, алгоритмічні, програмні й технологічні рішення, що 
використовуються у цій області. 

Чому це цікаво/треба 
вивчати 

Отримані компетентності дають змогу створення стратегічних 
конкурентних переваг для організації. 

Чому можна навчитися 
(результати навчання) 

Використовувати сучасні цифрові технології, спеціалізовані 
програмне забезпечення, бази даних та інформаційні системи для 
розв’язання складних спеціалізованих задач управління, зокрема у 
сфері міжнародних відносин, суспільних комунікацій та/або 
регіональних студій. 
Використовувати інструменти ІММ, виконувати організаційну 
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роботу щодо реалізації потенціалу створення, передавання, 
збирання, інтеграції та експлуатації знань як активів для створення 
конкурентоспроможних продуктів і послуг. 
Мати навички використання інформаційних технологій 
менеджменту, використання інструментів інженерії знань, створення 
ІММ-проєктів та їх реалізації. 

Як можна користуватися 
набутими знаннями і 
уміннями 
(компетентності) 

Розуміння суті ІММ, його предметної області й методів. 
Знання термінів, понять та суті, основних проблем, технологій ІММ, 
основних моделей ІММ, інструментів ІММ, основ методології 
побудови й функціонування інформаційних систем менеджменту. 
Здатність до здійснення комунікації та інформаційно-аналітичної 
діяльності у сфері міжнародних відносин. 
Уміння методичного та прикладного характеру, необхідні у 
сучасному інформаційному суспільстві; вироблення практичних 
навичок аналітичного та експериментального дослідження основних 
методів і засобів, що застосовуються в області ІММ. 
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